HISTORIAS QUE GErAM RESU LTAé ot



Experimentar sabores diferentes. Viajar para lugares desconhecidos. Pegar um novo
caminho. Sair da rotina. Descobrir, explorar, inventar. Se a gente ndo se reinventar o
tempo todo, a vida perde o sentido. E reinventar-se significa mergulhar de cabeca

em uma nova e melhorada versdo de si mesmo, da sua empresa, da sua marca.

Nos temos Invente no nome, e ndo € a toa. A invengdo estd no nosso DNA desde
quando ainda ndo tinhamos inventado nada além do nome. Isso foi l[d em 2008 e
desde ent&o nos reinventamos a cada dia, a cada ano. Somos uma Agéncia de

Publicidade em Curitiba hd mais de 10 anos no mercado!

Enquanto todos falam, nds ouvimos.
Se a cor € branca, por que ndo um preto no branco?
Se vocé sempre fez assim, chegou a hora de fazer assado.

Se até agora deu certo, vamos fazer dar mais certo ainda.



Mindset is everything

Vocé decide se serd lembrado ou esquecido. Mas saiba que se vocé escolher se juntar a nos, so terd a
primeira opgdo.

Sem mimimi
Independentemente das circunsténcias, a gente faz acontecer. A Invente se compromete com o seu

sucesso. Toda a equipe tem sangue nos olhos. E melhor ir se acostumando, nosso foco é gerar
resultados!

O tempo € o maior inovador

Inovar ndo e reformar. A gente estuda o passado, vive no presente e caminha para o futuro. Essa € uma
das ferramentas mais poderosas para o Sucesso.

Menos e mais

A vida ja é muito complexa para trabalhar com pessoas complicadas. A simplicidade € mais
interessante. Aqui somos simples, sem ser vazios. Simples, mas com conteudo.

Por fim, mas ndo menos importante:
calor humano e essencidal

Estamos na era digital, onde passamos mais tempo olhando dentro de smartphones do que dentro de
outros olhos. Nosso objetivo e criar relagcdes auténticas entre pessoas.







Marketing:
Mais do que Vender,
E Relacionar!

Na Invente, entendemos que o marketing vai
além das vendas. Dominamos a teoria e
pratica, incluindo estratégia, logistica e
pods-venda. Conte conosco para desenvolver o
melhor plano de marketing, construindo
relacionamentos e gerando leads.

Inbound Marketing:
Atraindo o seu publico

Noés criamos conteddo envolvente e
informativo para o seu publico, construindo
relacionamentos duradouros que geram
vendas e lucro. O Inbound Marketing significa
comunicag¢do continua e direcionada,
segmentando seu publico com qualidade.

Social Media:
Conectando-se com
seu publico online

Redes sociais sao parte essencial do nosso dia a
dia, oferecendo mais do que apenas encontros e
conversas. Mostrar seus diferenciais nas redes
sociais constréi empatia e proximidade com seu
publico-alvo.

Google Ads:
Transformando
Cliques em Conversoes

Nosso servico em Google Ads visa fortalecer sua
marca e converter visitantes em clientes.
Utilizamos estratégias direcionadas,
segmentadas e mensurdveis para atingir as
pessoas certas no momento certo.

Publicidade:
Conquistando Publicos
com criatividade

Nosso processo envolve briefing, pesquisa,
criagdo e veiculacao, onde a interagdo com seu
publico gera resultados. A publicidade influencia
habitos de consumo e motiva a compra.

Design e Web Design:
Transformando visoes
em realidade

Um bom design agrega valor ao seu produto e destaca
sua mensagem, seja no mundo fisico ou digital.
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Em 2024, a indUstria alimenticia brasileira registrou um faturamento de R$1,277 trilhdo,
representando 10,8% do PIB nacional e um crescimento de 9,98% em relacdo a 2023. As
exportagdes atingiram US$66,3 bilhdes, com a Asia, especialmente a China, sendo o princi-
pal mercado.

Para 2025, as tendéncias apontam para a sustentabilidade, com consumidores exigindo
transparéncia e praticas ecoldgicas das empresas. A tecnologia e a inteligéncia artificial
estdo sendo integradas a producdo para otimizar processos e reduzir desperdicios.

Mudancas na cadeia de suprimentos e a rastreabilidade dos produtos tambem séo
prioridades, atendendo & demanda por informacdes detalhadas sobre a origem e
processamento dos alimentos.

Alem disso, a inovagdo e a saude dominaram o mercado em 2024, com consumidores
buscando produtos com beneficios funcionais, como suporte & imunidade e saude
digestiva. Ingredientes como extratos de levedura estdo sendo utilizados para
melhorar o sabor e atender as preferéncias por alimentos mais saudaveis.

Essas tendéncias refletem um mercado em transformacado,
onde a sustentabilidade, a tecnologia e a saude sdo
fatores-chave para atender as expectativas dos
consumidores e garantir o crescimento continuo da
indUstria alimenticia em 2025.



y o
Dq d os es peCIfl Cos O mercado de alimentos sem gluten no Brasil
d o m e rcq d o d e tem apresentado um crescimento significativo nos
Ultimos anos, impulsionado por uma combinagdo de

a I i me ntos sém g I l'jte N fatores relacionados & saude e mudangas nos hdbitos
° alimentares dos consumidores.
no Brasil

Crescimento do mercado

De acordo com a Mordor Intelligence, o mercado brasileiro de alimentos e bebidas sem gluten registrou um crescimento
anual composto (CAGR) de 10,7% entre 2020 e 2025.

Especificamente, o segmento de pdes sem glUten teve um aumento expressivo de 89,9% em 2019, alcangando R$26
milhdes em vendas.

Perfil do consumidor
A crescente preocupag¢do com a saude tem levado muitos brasileiros a optarem por dietas sem gluten.

Um estudo da Euromonitor indica que 53% dos consumidores que adotaram produtos sem gluten o fizeram por
considerd-los mais sauddveis, enquanto 22% acreditam que esses produtos auxiliam na perda de peso.

Além disso, estima-se que cerca de 2 milhdes de brasileiros sdo afetados pela doenga celiaca, reforcando a
demanda por esses produtos.

Tendéncias e inovagoes

A inovagdo tem sido um motor para o mercado de alimentos sem gluten. Empresas como a Jasmine Alimentos tém
investido em tecnologias de embalagem para aumentar a validade dos produtos, garantindo qualidade e seguranga
alimentar.

Além disso, a Embrapa desenvolveu novos produtos combinando cereais integrais e leguminosas, utilizando processos
como a extrusdo termoplastica para criar alimentos nutritivos e acessiveis.

Projecoes para 2025

A expectativa é que o mercado de alimentos sem gluten continue sua trajetoria ascendente.
A crescente conscientizagdo sobre saude, aliada & inovagdo constante e a ampliagdo da oferta de
produtos, sugere um ambiente favordavel para o crescimento continuo desse segmento no Brasil.







Ha& mais de 35 anos, a Schér desenvolve exclusivamente alimentos sem gluten que, além
de saborosos, sem conservantes ou qualquer aditivo artificial, tém excelentes valores
nutricionais. Com a mais variada linha de produtos certificadamente sem gluten do Brasil,

‘ o
LA 4 a Schdr é lider e referéncia mundial da categoria, levando mais sabor e seguranga para
‘ a r quem precisa seguir uma dieta isenta de gluten.

A rotina de uns pode ser o sonho de outros.

N&s, brasileiros, temos o costume de consumir pdo francés diariamente. E, muitas vezes, ndo damos valor a essa agdo tdo simples.
Entretanto, a histéria é diferente com os celiacos. As pessoas com essa condi¢do sdo proibidas de ingerir pdo francés comum
por conter gluten. Por isso, a Schér desenvolveu o primeiro pdo francés sem gluten do Brasil, e a Invente fez parte desta histoérial

O langamento

Para este grande langamento, desenvolvemos diversas pegas e agdes para potencializar a divulgag¢do do produto,

entre elas:

Resultado:
@ B2 g
J ) O M adils d e
Acdo com E-mail Produgdo
influenciadores digitais Marketing fotogrdafica 1 0 o o 0 o
[

y’) Unidades vendidas na fase
de langamento

Facebook Instagram Midia off 88 $58
QL0

Como era de se esperar, a agdo foi um sucesso. O primeiro P&o Francés sem gluten viralizou nas redes sociais

e conquisitou o coracdo dos celiacos brasileiros.

Depoimento

“O resultado final da campanha do P&o Francés foi um sucesso, apenas no langamento tivemos mais de 100 mil
unidades do produto vendidas! A Inventa conseguiu nos ajudar a resolver necessidades de comunicagdo que a
marca e o produto tinham de forma criativa e inteligente. Hoje a maioria dos consumidores sabe a importdncia
de finalizar o Pdo Frnacés no forno, e tem uma experiéncia muito masis positiva e saborosa com o produto” -

Gabriela Floravanti (Marketing Analyst)
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O MERCADO DE
COMERCIO E VAREJO

EM 2024/25



Em 2024, o mercado de comercio e varejo no Brasil apresentou um
desempenho misto, refletindo os desafios econdmicos e as

mudang¢as nos habitos de consumo.

As vendas no varejo registraram uma queda de 3,5% em dezembro
de 2024 em comparacdo a novembro, com destaque para a
retracdo de 7% no setor de Tecidos, Vestuario e Calcados. No
entanto, o comércio eletronico cresceu 3,4% no mesmo periodo,

indicando uma mudanga continua para as compras online.

Ao longo do ano, o mercado de

trabalho mostrou sinais positivos,

com o taxa de desemprego

caindo para 6,1%, a mais baixa

desde 2012. Setores como comercio e
construcdo foram os principais responsaveis
pela criacdo de empregos, embora a

informalidade ainda seja uma preocupagdo.

Para 2025, as proje¢6es apontam para a consolidagéo

de varias tendéncias no varejo brasileiro, como:



Inteligéncia artificial Expansdao de mercados
no Varejo locais e regionais

A adocao de IA deve se intensificar, com Ha uma tendéncia crescente de valorizagao de
?

aplicagdes em chatbots, assistentes virtuais e negocios locais, com consumidores priorizando
empresas que fortalecem as economias

regionais e promovem impacto positivo nas
comunidades.

automacao de atendimento, visando reduzir
custos e melhorar a experiéncia do
consumidor. Além disso, a |A sera crucial para
previsdo de demanda, gestdo de estoque e
personalizacao de ofertas.

Omnicanalidade Crescimento da
e integracao de publicidade no Varejo
experiéncias (Retail Media)

Os consumidores esperam uma experiéncia A publicidade dentro de plataformas de varejo
de compra fluida entre canais fisicos e digitais. ganhara destaque, permitindo que marcas
Empresas que investirem em estratégias promovam produtos diretamente nos ambientes
omnichannel estarao melhor posicionadas de compra, alcangando consumidores no

para atender a essa demanda, oferecendo momento da decisdo de compra.

conveniéncia e flexibilidade aos clientes.

Consumo consciente Social Commerce
e trCI nqu rénCiG As compras realizadas diretamente em plataformas

sociais continuarao a crescer, integrando experiéncias de
compra ao ambiente digital onde os consumidores ja
estao presentes, facilitando processos e impulsionando
vendas.

A preocupacgao com sustentabilidade e
responsabilidade social continuara a influenciar as
decisdes de compra. Consumidores buscarao
marcas comprometidas com praticas ecoldgicas e
transparentes em suas operagoes.




Alem disso, o setor de comeércio eletronico deve
continuar sua expansao, com vendas online
podendo representar 30% do total do varejo ate
2025. Aintegracdo entre canais online e offline se
consolidara como estrategia essencial para
empresas que buscam oferecer conveniéncia e
personalizacdo aos consumidores.

Em resumo, o mercado de comercio e varejo no
Brasil esta em transformagao, impulsionado por
avancgos tecnologicos, mudangas nos
comportamentos de consumo e uma crescente
valorizagdo de praticas sustentaveis. Empresas
que se adaptarem a essas tendéncias estarao
melhor posicionadas para prosperar no cenario

competitivo de 2025.
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I n s t I t U to O Instituto dos Oculos oferece dculos de qualidade a pregos
reduzidos para a populag¢do carente, e a campanha de Volta
as Aulas destacou a importdncia da visdo sauddvel no desempenho

I 4
d O s o C U I o S escolar, proporcionando éculos acessiveis para estudantes de baixa
renda.

Campanha de Volta as Aulas:

A campanha de Volta as Aulas em janeiro focou em marketing digital via Google Ads, Facebook e Instagram, visando conscientizar sobre
aimportdncia da visdo sauddvel para o sucesso escolar e gerar leads para 6culos acessiveis. O conceito “"Ver Bem para Aprender Melhor”
destacou a relevancia de 6culos de qualidade no desempenho académico, com pegas emocionais mostrando criangas e adolescentes
em ambientes escolares.

Resultados da Campanha

Google Ads

Investimento: RS 8.751,60
Impressoes: 459.017
Cliques: 13.918

Leads: 946 (conversas por WhatsApp e preenchimento de formuldrio)

Custo por Lead: R$ 9,15

Meta Ads (Instagram & Facebook)

Investimento: RS 2.107,15

Impressoes: 192.011

Envolvimentos: 2.354 7

Leads: 180 (20 envios de formuldrio e 90 conversas por WhatsApp) . C
Custo por Lead: R$ 11,70 s T TSR

@institutodosoculos
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O MERCADO DE AGUA
MINERAL E BEBIDAS NAO
ALCOOLICAS NO BRASIL



O mercado de agua mineral no Brasil tem experimentado
um crescimento significativo nos ultimos anos, impulsionado
por mudancas Nos habitos de consumo e uma crescente
preocupacdo com a saude e 0 bem-estar.

O Brasil ocupa a quinta posi¢ao
no ranking mundial de consumo
de agua engarrafada, com mais
de 21 bilhoes de litros consumidos
anualmente. Em 2021, o consumo
per capita atingiu 62 litros por
habitante, representando

um aumento de 3,9% em

relacdo ao ano anterior,



Mudancas climaticas

Ondas de calor tém levado a um aumento
na demanda por agua mineral. Em 2023,

F ATO R E S por exemplo, as vendas cresceram ate

30% durante periodos de temperaturas

IMPULSIONADORES ~ *~=

Busca por saude e bem-estar

Consumidores estdo cada vez mais conscientes
dos beneficios da hidratagdo adequada, optando

por agua mineral como uma alternativa saudavel
a outras bebidas.

Projecoes para 2025

Espera-se que o mercado global de dgua engarrafada continue sua trajetoria ascendente,
com uma taxa de crescimento anual composta (CAGR) de aproximadamente 6,14% ate 2029

Em resumo, o mercado brasileiro de dgua mineral apresenta perspectivas promissoras,
impulsionado por fatores climaticos, mudangas nos habitos de consumo e inovagdes que
atendem as demandas por saude, qualidade e sustentabilidade.






Uma das mais tradicionais empresas brasileiras de dgua mineral natural,
com forte atuagdo no Parand. Criada em 1898, a Ouro Fino possui em

° seu portfolio mais de 20 produtos, divididos em cinco linhas. Toda a
agua Ouro Fino distribuida no pais é proveniente de uma Unica fonte
I n O localizada em Campo Largo, regido metropolitana de Curitiba.

Como posicionar uma marca em um mercado tao competitivo?

Sim! Criando uma comunicagdo com significado. Mesmo com mais de 100 anos, a Ouro Fino nunca desenvolveu uma comunicagdo que
fortalesse a suaimagem perante o consumidor. A Invente Comunicagdo assumiu a conta no final de 2016 e teve como principal desafio
trabalhar no posicionamento da marca.

O Conceito

Qual é a sua origem?

Com este questionamento, buscamos trazer a pessoa de volta & natureza, fazendo-a descobrir o que um produto natural pode oferecer.

A partir da Ouro Fino, o consumidor pode ter esta experiéncia. Além disso, a visitagdo & Esténcia Ouro Fino permite a vivéncia plena do conceito,
estabelecendo uma conex&o do produto com a natureza, refor¢ando ainda mais a comunicagdo. Afinal, nossa origem é ser natural.

Sustentabilidade
Hidratagdo fomunicacag Preservacgdo da natureza
com siginificado
Qualidade de vida Qualidade
Depoimento

“Os profissionais da Invente sGo muito comprometidos com seus resultados. Excelentes em cria¢do, execucdo e planejamento. Sempre
com um olhar inovador dentro da realidade de mercado de cada cliente” - Jaqueline Kolberg (Gerente de Marketing)



O MERCADODE CASAS
DE CAMBIO NO BRASIL




O mercado de casas de cambio no Brasil tem
passado por oscilacgdes significativas, influenciado
por fatores econdmicos e politicos. Em 2024, o
dolar turismo atingiu valores elevados, sendo
vendido a RS 6,50 em novembro e chegando

a RS 6,66 em dezembro. Essa valorizagdo
impactou diretamente os custos para

vigjantes internacionais.

Apesar da alta do dolar, a procura por casas
de cambio cresceu 20% em outubro de 2024,
impulsionada pela proximidade das ferias de
fim de ano. Além disso, c demanda por dolar
aumentou 25% nos dez dias seguintes ao inicio
do conflito no Leste Europeu, refletindo @
busca por protecdo cambial em momentos

de incerteza.

Em termos de transacdes, o délar foi c moeda e
strangeira mais negociada em 2024, representando
49,09% do volume total nas casas de cambio. No
entanto, houve uma queda de 26,23% no volume
transacionado em comparacdo a 2023, indicando
uma possivel retracdo no mercado.



CORRETORA DE CAMBIO




Dourada

Uma das mais conceituadas casa de cémbio de Curitiba.
Atua no mercado desde 1968

Por que é importante insvestir em estratégias on-line, apesar da presenca

off-line?

Até 2013, a Dourada Cadmbio ndo investia em nenhuma estratégia digital. Foi quando iniciou a parceria com a Invente

Comunicagdo.lnvente Comnunicagdo.

Site

Primeiramente foi desenvolvido um novo website
para o cliente. Por entendermos que o site ndo

é apenas a vitrine virtual da empresa, mas
uma importante ferramenta de Marketing Digital,
trés anos depois (2016) reformulamos o site e em
2017 iniciamos o desenvolvimento de um site
completamente voltado para mobile. NGo é a
versdo desktop adaptada para smartphones e
sim uma plataforma 100% mobile.

Historico de acessos no site:

Jul 2013 - 691 no més )
Dez 2016 - 24.219 no més )

Resultados Adwords no ano de 2016:

1.994.816 pessoas

visualizaram os anuncios

Depoimento

106.302 pessoas

clicaram na campanha investidos no ano

Google Adwords

A Inventre Comunicagdo assumiu a tarefa de tornar
a Dourada referéncia no mercado de cdmbio em
Curitiba e, para isso, buscou gerar trafego qualificado
para o site através dos links patrocinados do Google
Adwordss. O aumento significativo no nimero de
acessos no site confirma que cumprimos com este
objetivo. De 2013 até hoje, o cliente mantém o
investimento mensal em Adwords.

Resultado

Com a estregia on-line houve
um aumento nas vendas de
aproximadamente:

R$ 21.829,85 foram

“Quando comegamos essa estratégia on-line, eu tinha apenas trés funciondrios no setor de moedas estrangeiras.

Hoje estamos com oito colaboradores. Nosso volume de ligagdes e vendas aumentou muito. Foi o remédio certo, na

hora certa e para a pessoa certa.” - Ricardo Formighieri Mellem (Proprietdrio da Dourada)
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O MERCADO DE
~ ASSISTENCIA
TECNICA EM PRODUTOS



O mercado de assisténcias tecnicas
especializadas em produtos Apple no Brasil tem
mostrado um crescimento significativo nos
Ultimos anos, impulsionado pela ampla adoc¢do
dos dispositivos da marca e pela busea dos
consumidores por servicos de manutengao
especializados.

Uma pesquisa revelou que 53% dos brasileiros
preferem investir na manutengéo de seus
dispositivos Apple em vez de adquirir novos,
refletindo uma tendéncia de consumo consciente
e valorizagdo da durabilidade dos produtos. Esse
comportamento e atribuido ao aumento do
home office e ao uso intensivo de eletrénicos, que
elevam a necessidade de manutencdo regular.



A crise econdmica de anos anteriores levou os consumidores a optarem mais
frequentemente por consertos em vez de substituicoes. Por exemplo, em 2017,
o custo meédio de um conserto de smartphone representava cerca de 30%

do preco de um aparelho novo, tornando os reparos uma alternativa
econdmica atraente.

Os clientes que buscam assisténcias técnicas especializadas ndo procuram
apenas reparos, mas também orientagdes sobre a otimizagdo do uso de
seus dispositivos. Valorizam clareza, profissionalismo e transparéncia, e estdo
dispostos a investir em servigos que prolonguem a vida Util de seus aparelhos.

Com a continua valorizagdo dos produtos Apple e a busca por servigos especializados,
espera-se que o mercado de assisténcias técnicas autorizadas continue a crescer.

A tendéncia é que mais empresas invistam na expansdo de suas redes de atendimento
e na oferta de servigos diferenciados, atendendo as expectativas de consumidores
cada vez mais exigentes.

Em resumo, o mercado de assisténcias técnicas para produtos Apple no Brasil esta

em ascensdo, refletindo mudangas no comportamento do consumidor e a necessidade
de servicos especializados que garantam a longevidade e o desempenho dos
dispositivos.







AiService € uma empresa moderna com mais de 8 anos de atuagdo no mercado
de assisténcias técnicas Apple. Conta com 7 unidades em Curitiba, mais de 50

[
S e rv I C e colaboradores e apoio de grandes marcas. Prezando pela qualidade de seus
servigos, seus técnicos sdo certificados e suas instalagdes possuem total seguranca

para que a taxa de sucesso dos reparos seja cada vez maior.

Resultados Google Ads

Setembro 2022

Estratégias 153.025 10.900.726 22.744
Os jobs realizados ao longo do ano para a iService foram Junho 2022
realmente um verdadeiro sucesso.
Realizamos campanhas de Display e Search para divulgar os 10.167 307.531 2.641
produtos e servigos em que o proposito era alcangar o maximo
de usudrios que tinham interesse em solicitar um orgamento por Julho 2022
meio dos pontos de contato disponiveis no site da iService. De
que forma trabalhamos? Usamos as melhores palavras-chaves
e segmentacdes que fizessem alcancgar o objetivo.

10.959 564.456 2.154
Também fizemos um acompanhamento didrio para lapidagdo
dos leads com a proposta de tornar as campanhas mais assertivas. Agosto 2022

18.447 2.041.978 2.020

-
-~ @
= . Setembro 2022
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9= ~ 13.191 232.725 2.297
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COMPONENTES E ACESSO@RIOS

PARA EQUIPAMENTOS
FLORESTAIS
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O mercado de componentes e acessorios para equipamentos
florestais, como correntes e sabres para motosserras e outros
itens utilizados em atividades ao ar livre, tem mostrado um
crescimento significativo nos Ultimos anos.

Esse desenvolvimento estd diretamente relacionado ao
aumento da demanda por madeira e a necessidade de maior
produtividade no setor florestal brasileiro.

De acordo com dados do Servico Florestal Brasileiro (SFB), a
demanda por madeira no Brasil pode chegar a 21 milhoes de
metros cubicos por ano até 2030. Esse cendrio exige
investimentos em tecnologia e equipamentos que aumentem a
eficiéncia das operacdes florestais.



Inovagoes tecnologicas

A busca por maior produtividade levou ao desenvolvimento de tecnologias avangadas,
como o conjunto de corte SpeedMax XL, que inclui corrente, sabre e coroa.

Esse equipamento oferece durabilidade superior, com uma vida Util que pode ser até
trés vezes maior em comparagdo com conjuntos tradicionais, resultando em menos
paradas para manutengdo e maior eficiéncia operacional.

Participacdo em feiras e langamentos

Empresas lideres no setor, como a Oregon Tool, tém investido na apresentagdo de
novos produtos e tecnologias em feiras especializadas. Na Lignum Latin America,
por exemplo, a Oregon destacou langamentos como o Sabre SpeedMax, associado
a Corrente 19HX, compondo o conjunto de corte de maior rendimento do mercado.

Com os investimentos planejados e a continua busca
por maior produtividade, espera-se que o mercado de
componentes e acessorios para equipamentos florestais
continue em expansdo.

Perspectivas

fUtU rq s A adocdo de tecnologias avang¢adas e a participagdo
em eventos do setor sdo estratégias que contribuem para

o fortalecimento e a modernizagdo do mercado,
atendendo as crescentes demandas do setor florestal
brasileiro.






® Oregon comegou suas atividades com o nome Oregon Saw Chain Manufacturing

o re o n Corporation em 1947, hoje é referéncia em correntes de motosserras, sabres, coroas
dentadas, acessorios florestais e pegas de equipamentos ao ar livre. Tudo isso porque
entende que a tecnologia é o eixo central para o desenvolvimento de produtos de
alta performance. Inovar faz parte do DNA da empresa.

Inbound Marketing

UMLEGADO

DEINOVACAO

Entendemos que uma boa estratégia de Inbound Marketing ECONPANCE
pode se tornar a principal e mais poderosa ferramenta de ™
fixagdo voltada a uma marca. E foi exatamente isso que connega

NOSSAS LINHAS
DE CORRENTES

realizamos com a Oregon®, lider mundial, fabricante e
fornecedor de produtos florestais, pecas de reposicdo para
campo e jardim e equipamentos de uso externo

Resultados Estratégias

. Pensando em obter melhores resultados, desenvolvemos uma
LP (nimero de acessos)

landing page com a finalidade de oferecer ao visitante toda a
53.276 acessos/visitantes informagdo necessdria para que ele conhega e deseje o produto se

tornando entdo muito mais seguro para finalizar a compra. O

(RD Station - Janeiro 2022 a outubro 2022)

produto em destaque foi referente ao produto Correntes Oregon®.

Video (nimero de visualizacao O fluxo desenvolvido era que o lead passaria pela campanha e
cairia pela landing page como lead de conversdo.

188.997 visualizacoes videos

Essa estratégia foi criada para despertar a curiosidade, criar inter-

(Google Ads - Janeiro 2022 a outubro 2022)

esse e provocar desejo no publico-alvo, obtendo mais relevéncia e
converter mais, aumentando até mesmo o numero de usudrios
Lead ads (himero de leads) cadastrados e vendas geradas.

3.954 leads

Tudo isso gracas a um conteudo de extrema qualidade
e que fez total diferenca nos resultados da Oregon®.

(RD Station - Janeiro 2022 a outubro 2022)




DADOS DO
MERCADO IMOBILIARIO



O mercado imobilidrio nos estados do Parana e
Santa Catarina apresentam perspectivas distintas
para o ano de 2025, refletindo tanto oportunidades

quanto desafios especificos em cada regido.



Em Curitiba, capital paranaense, o setor imobiliario demonstra sinais

de crescimento. Dados da Agéncia de Assuntos Metropolitanos do

Parand (Amep) indicam um aumento de 33% na andlise de processos

para novos empreendimentos entre 2023 e 2024, totalizando mais
) de 1.200 processos analisados em 2024. O Sindicato da Industria da

Pq rand Construg&o Civil no Estado do Parand (Sinduscon-PR) tambéem

reportou um crescimento de 17% no volume de unidades liberadas

para construgdo no mesmo periodo. Contudo, a elevagdo da

taxa bdsica de juros (Selic) € uma preocupacdo para o setor, pois

encarece o credito imobiliario e pode reduzir a intencdo de

compra dos consumidores.

Em Santa Catarina, © mercado imobiliario esta aquecido,
especialmente em cidades como Sdo Jose, ltapema, Porto Belo e
Balnedrio Camboriu. No primeiro bimestre de 2025, o municipio
licenciou 95 construgaes, incluindo dez novos predios, representando

Sq ntd um aumento de 63% em relacdo ao mesmo periodo de 2024. Além

CCItCI rinq jisso, Sao Jc?sé~, por exgmplq, ocumulgvo oigééezembro d.e 20~24, um total

e RS 2,92 bilhdes em financiamentos imobilidrios. A valorizagcdo dos

iméveis na cidade também superou a média nacional, com um
aumento de 10,94% no preco do metro quadrado no ultimo ano,
alcangcando aproximadamente RS 8 mil.

Em resumo, enquanto Curitiba enfrenta desafios relacionados as altas taxas de juros
que podem impactar o poder de compra e a inten¢do de aquisicdo de imoveis, cidades
catarinenses experimentam um crescimento robusto no setor imobiliario, impulsionado

por investimentos significativos e valorizagdo dos imoveis.






O desafio do cliente

A Construtora Opera Prima procurou a Invente com um desafio claro:

Construtora
Opera Prima

langar o novo empreendimento SoHo 2525 de forma estratégica, com foco
em gerar uma base robusta de leads qualificados ainda na fase de tabela
zero e langamento, possibilitando um trabalho comercial mais eficiente pelos
corretores desde os primeiros momentos de campanha. A demanda incluia
posicionamento de marca, geragdo de autoridade digital e atragéo de

EMPREENDIMENTO SOHO 2525

A solugdo da Invente

A Invente estruturou um plano completo e integrado de
comunicag¢do para dar suporte ao langamento, com agdes
coordenadas entre branding, marketing digital e producédo
de materiais estratégicos. As agdes foram:

Criagdo de todo o branding do empreendimento SoHo 2525,

com defini¢do de identidade visual, naming e narrativa conceitual.

Desenvolvimento de materiais graficos de apoio, como folders,
e-books, apresentacdes para corretores e sinalizagdo de PDV.

Criagdo de um website responsivo, com foco em conversdo e UX,
servindo como ponto central para captagdo e nutricdo de leads.

Planejamento e execugdo de estratégia de Inbound Marketing,
com foco em atrair, engajar e converter o publico-alvo.

Gestdo de conteudo orgdnico para Instagram e LinkedIn, com
postagens focadas em posicionamento, diferenciais do
empreendimento e construgcdo de desejo.

Campanhas de trafego pago:

Google Ads: campanhas segmentadas por intencdo de
compra e localizaggo.

Meta Ads (Instagram e Facebook): criativos focados em
estilo de vida, diferenciais do empreendimento e
chamadas para cadastro antecipado.

potenciais compradores com real interesse.

Resultados Conquistados
(em 6 meses)

A estratégia integrada e orientada por performance da
Invente resultou em uma entrega de alto impacto:

Google Ads

+253.000 impressoes
+8.500 cliques

112 leads qualificados

Meta Ads (Instagram & Facebook)

+339.000 impressoes
148 leads qualificados

Total de 260 leads qualificados entregues
a base comercial durante o periodo de
pré-langamento e langamento.

Venda de 60% das unidades do
empreendimento nos 06 primeiros
meses da campanha — um resultado
expressivo em um cendrio de mercado
competitivo e exigente.



AGUA VERDE



CONSTRUTORA

R Zi I Ii SQUARE HOUSE AGUA
VERDE

O desafio do cliente

A Construtora RZilli nos procurou com o desafio de langar

seu mais novo empreendimento: o Square House Agua Verde,
localizado em um dos bairros mais valorizados de Curitiba.

O principal objetivo era gerar uma represa de leads qualificados
para abastecer a equipe de corretores nas fases mais criticas
da jornada de vendas — tabela zero, langamento e obras.

Era fundamental construir uma base sélida e crescente de
interessados, mesmo antes da finalizagdo do decorado,
garantindo um ritmo continuo de prospecg¢do e

fechamento.

A solugdo da Invente

Para enfrentar esse desafio, a Invente desenvolveu uma
estratégia de comunicagdo 360°, com foco em performance
e posicionamento de marca:

1. Criagdo de Branding
| Desenvolvimento completo da identidade visual do
empreendimento.

| Posicionamento moderno e sofisticado, reforcando o
lifestyle urbano e a localiza¢do nobre.

2. Materiais de Suporte
| Folder institucional, book de vendas e pegas para PDV.

| Materiais fisicos e digitais integrados & comunicagdo dos
corretores.

3. Website Imobiliario
| Criagdo de um hotsite responsivo e otimizado para
conversdo.

| Integragdo com formuldrios inteligentes para captagdo
de leads.

4. Inbound Marketing e Conteudo Orgdnico

| Gestéo de redes sociais com foco em conteudo de valor
para o publico comprador.

| Criagdo de posts orgdnicos no Instagram, explorando
diferenciais do empreendimento, localiza¢do e estilo de vida.

5. Campanhas de Trafego Pago

| Google Ads: campanhas altamente segmentadas para
buscas relacionadas a imoveis na regido do Agua Verde.

| Meta Ads (Instagram e Facebook): campanhas com criativos
de alto impacto e foco em conversdo direta.

| Segmentacdes por perfil de renda, comportamento e
intengdo de compra.

Resultados conquistados

Com a estratégia integrada da Invente, os resultados
superaram as expectativas em todas as fases da
campanha:

Dados de Performance:

Google Ads
Cliques Impressoes Conversoes
35.700 402.000 3.069
Meta Ads

Impressoes Leads Qualificados

1.714.000 1.181

1] 28 apartamentos
00 00 vendidos durante o

[l periodo databela zero,
lancamento e obras
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O projeto Aurea 777 representou um desafio significativo, no
qual nossa atuagdo foi direcionada & produgdo de materiais
comerciais e institucionais. Embora ndo tenhamos sido
responsaveis pela criagdo da identidade visual da marca,
desempenhamos um papel essencial na consolidagdo de sua
presen¢a no mercado por meio de solugdes de comunica¢do
visual bem estruturadas.

Nosso trabalho englobou a elaboragdo de materiais estratégicos, como o book institucional,
o site oficial e o folder comercial. Cada um desses elementos foi planejado com o objetivo de
fortalecer aimagem da Aurea 777, transmitindo credibilidade e coesdo visual.

Desenvolvemos um material detalhado que apresenta

a esséncia da marca, seus diferenciais e sua proposta de
valor. O design foi pensado para alinhar-se a identidade
visual ja existente, garantindo uma comunicagdo solida
e profissional.

Para apoiar a equipe de vendas e andlise de clientes,
desenvolvemos um folder visualmente atrativo e informativo.
O conteudo foi estruturado para comunicar de maneira clara e
objetiva os beneficios e servigos oferecidos pela Aurea 777.

Atuamos na concepc¢do e estruturacdo do site, garantindo que

ele fosse adaptavel, intuitivo e esteticamente alinhado & identidade
da Aurea 777. A navegacdo foi desenvolvida pensando na experiéncia
do usudrio, destacando as principais informagdes sobre a empresa.
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A estrategia de Inbound
Marketing desenvolvida pela
Invente Comunicacdo foi
crucial para aumentar nossa
visibilidade e conversdo de
vendas online. A qualidade do
conteudo e a execucdo precisa
fizeram toda a diferenca nos
resultados da Oregon®.

Débora Cristina Miranda -
Marketing Oregon Latam
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Curitiba : Florianépolis
(41) 3095.3656 (48) 9 9979.9262

Curitiba
Rua Capitao Souza Franco, 235
Curitiba - PR

Florianoépolis
Rua dos Biguas, 32
Pedra Branca - SC







